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PREDGOVOR

Knjiga INDUSTRIJSKI DIZAIN, namenjena je, pre svega, studentima
Tehnickog fakulteta “Mihajlo Pupin” u Zrenjaninu koji slusaju predmet Industrijski
dizajn, a to su studenti prve godine smerova InZenjerski menadzment i Odevne
tehnologije, i studenti tre¢e godine smera Industrijsko inzenjerstvo.

Danas, pojavom sve veceg broja proizvodaca jedne te iste vrste proizvoda, sa
ujednacenim nivoom kvaliteta, cenom i rokovima isporuke, dizajn je postao presudan
faktor od kojeg zavisi plasman proizvoda. Zbog toga se dizajnu danas i posvecuje tako
velika paznja, kako bi se posebnim dizajnom proizvoda pridobili kupci. Danas
prakti¢no nema proizvoda kod kojeg dizajn nije bitan. Kod nekih je on u vecoj, a
drugih, u manjoj meri izraZzen ali ni kod jednih nije zanemaren. Zbog toga se vec
odavno javila potreba za izuCavanjem dizajna i na tehnickim fakultetima, kako bi se
studenti tih fakulteta upoznali sa znacajem dizajna.

Takode se nadamo da udzbenik moze biti od znacajne pomoci inzenjerima,
menadzerima i dizajnerima koji se u prakticnim uslovima bave problemima
konstruisanja, oblikovanja, upravljanja i dizajniranja.

Posebno se zahvaljujemo recenzentima ove knjige: prof. dr Slobodanu
Navalugiéu, sa Fakulteta tehni¢kih nauka u Novom Sadu i prof. dr Zivoslavu
Adamovic¢u, sa Tehni¢kog fakulteta «Mihajlo Pupin» u Zrenjaninu, na savesnom
pregledu rukopisa i dobronamernim sugestijama.

Sa zadovoljstvom ¢emo prihvatiti sve korisne primedbe i predloge kako bi u
slede¢em izdanju knjiga bila kvalitetnija i bogatija novim sadrzajima.

Autori

U Zrenjaninu, februara 2012.
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